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TopHair aktuell

Eine wahre Glanzleistung!
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Das Goldwell Team legte auf den TopHair Trend & Fashion Days 2011 einen Auftritt der Extraklasse ab. Der Goldwell Stand – 
ganz im Zeichen der Color Zoom Kampagne „Play Strong“ – entpuppte sich als echter Publikumsmagnet. Ebenso wie die Star-
friseure, die mit starken Shows einen bleibenden Eindruck bei den rund 30.000 Besuchern hinterließen.

Beeindruckende Shows, richtungs­

weisende Trends, exklusive Produkt­

präsentationen: Bei den TopHair 

Trend & Fashion Days, die vom 19. 

bis 21. März über die Düsseldorfer 

Messebühnen gingen, überzeugten 

die Topakteure und Partner von 

Goldwell auf ganzer Linie und ern­

teten viel Lob von Fachpresse und 

Publikum. Im Mittelpunkt: Play  

Strong – der wichtigste Fashionlook 

des Jahres.

Die Trend-Kampagne 2011 steht für 

kraftvolle Farben und starke Kon­

traste, die neue Möglichkeiten bieten, 

ein neues Selbstbewusstsein zu in­

szenieren. Der Salzburger Starfriseur 

Mario Krankl setzte „Play Strong“ in 

Düsseldorf perfekt in Szene und 

sorgte mit Präzision und Perfektion 

für eine atemberaubende Show. 

Ebenso kontrastreich und stark:  

„Urban Icons“ – die neue Kollektion 

von ICONO. Das Team um Creative 

Director Sascha Haseloff kreiert seit 

Jahren neue Trends und schafft 

Konzepte, die Friseure und Friseur­

unternehmen erfolgreich machen. 

Auch die aktuellen Kreationen be­

geisterten die Messebesucher.

Fortsetzung auf der Rückseite

Tophair_Zeitung_Folder.indd   1 22.06.11   12:18



Fortsetzung von der Titelseite

Dass sie die DNA zum Erfolg haben, 

zeigten auch TomICO um Creative 

Director Thomas-Armin Mathes: Die 

Mischung aus jungem Design und 

viel Erfahrung überzeugte das 

Fachpublikum auch in diesem Jahr 

und machte deutlich: dieses Team 

hat den „DNA-Code“, der Preise  

gewinnt. Das neunköpfige Team der 

Dennis Machts School punktete 

ebenso mit jahrelanger Erfahrung, 

die sie in diesem Jahr in der raffi­

nierten Kollektion „Silent Touch“ be­

wiesen.

Mit seinen erfrischenden und einfach 

„unfriseurigen“ Kreationen sorgte 

auch Markus Strauss für echte Be­

geisterung auf den TopHair Trend & 

Fashion Days. Das war zu erwarten, 

denn „New Style on the blog“ steht 

für die Styles von der Straße und 

vereint gekonnt Verbrauchertaug­

lichkeit und Sexappeal. „Straight“, 

aber alles andere als geradlinig und 

gewöhnlich, ist auch die neue Kol­

lektion von Jean Luc Paris. In seinen 

ausdrucksstarken Frisuren spiegeln 

sich die Lebensfreude und das 

Selbstbewusstsein starker Frauen 

wider – kurz und geometrisch, glän­

zend und kühl.

Kein Wunder also: diese Stars 
begeisterten die Messewelt!

M. Strauß

M. Strauß

JeanLuc Paris
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Presse feiert neue Kollektionen!
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